Наглядность

1. Количество информации, что поступает к человеку.

	Вкус — 1 %
	Слух — 11 %

	Запах — 4 %
	Зрение — 83 %

	Прикосновение — 1 %
	


2. Информация, которую человек запоминает через:

	Чтение — 10 %
	Слушание и видение — 50 %

	Слушание — 20 %
	Общение — 80 %

	Видение — 20 %
	Общение и наглядность — 90 % 


3. Как действуют органы ощущения в клубе.

а) Осязание.

- стулья

- людей, которые рядом

- книги, которые дарят

 - гвозди в креслах

- температуру воздуха

- влагу

б) Вкус.

- торты

- конфеты

в) Обоняние.

- запах пота

- не проветренную комнату

- дезодорант и духи

- алкоголь и папиросы

г) Слух.

- песни

- приветствие

- шутки

- проповедь

- изложение темы

- знакомство

- музыку

- посторонний шум

д) Зрение.

- ведущих

- сцены

- наглядность

 - игры

- рисунки

- одел или его отсутствие

- жесты проповедника

- чистоту и грязь

- светло

- других людей

4. Для чего нужная наглядность.

а) Проиллюстрировать истину (для запоминания).

б) Подкрепить истину.

в) Сделать вступление в истину.

г) Разнообразить истину.

д) Повлиять на эмоции.

5. Что может быть наглядностью в клубе.

- оформления зала и рисунки

- надписи на доске (таблицы, схемы)

- фильмы или фрагменты

- сценки или обыгранные ситуации

- жесты

- схемы на проекторе

- форма одежды

- светло

- ваш вариант.
